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Facultad de Contaduria y Administracion

Plan de estudios de la Licenciatura en Contaduria

NIELSEN IBOPE MEXICO - FCA — UNAM:

“Investigacién aplicada a evaluacion y planeacién de medios”

Clave Semestre | Créditos Area d'e . Mercadotecnia
conocimiento
390 5°- 8° 8 Ciclo Area de desarrollo temprano

Modalidad |Curso (X) Taller() Lab( ) Sem( ) |[Tipo |[T(X) P() T/P ()

Obligatorio ()

Horas
Caracter Optativo Complementario ( ) Semana Semestre
de Eleccion  (X) |Profesionalizante (X) | Teéricas 4 |Teéricas 64
Practicas 0| Practicas 0
Total 4 | Total 64
Seriacion
Ninguna (X)
Obligatoria ( )
Asignatura antecedente Ninguna
Ninguna

Asignatura subsecuente

Indicativa ()

Asignatura antecedente | Ninguna

Asighatura subsecuente Ninguna

Objetivo general: El alumno conocera la importancia de la investigacion de medios, asi como la
contribucién de IBOPE AGB como empresa proveedora de informacion para la planeacion,
evaluacion y toma de decisiones de los principales actores de la industria de medios.

Objetivos especificos: El alumno:

1. Obtendra conocimientos sobre los antecedentes y evolucion de los medios de
comunicacion.
Conocera los distintos medios de difusién publicitaria y su aplicacion en el mercado.
Analizara las metodologias mas importantes de la comunicacion.
Dominara los conceptos basicos relacionados con la audiencia e inversion publicitaria.
Llevard a cabo un caso practico que le permitira reforzar los conocimientos adquiridos.
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indice tematico

Horas
Tema Semestre / Afio
Tedricas | Practicas

1 Introduccién 8 0

2 Industria de medios 16 0

3 Metodologias 14 0

4 Conceptos basicos de medios 14 0

5 Caso Practico 12 0

Total 64 0

Suma total de horas 64
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (X) | Examenes parciales X)
Trabajo en equipo (X) |Examen final X)
Lecturas (X) | Trabajos y tareas X)
Trabajo de investigacion (X) | Presentacion de tema X)
Practicas (taller o laboratorio) () |Participacion en clase X)
Practicas de campo () |Asistencia xX)
Aprendizaje por proyectos (X) | Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas (X) | Portafolios ()
Casos de ensefianza (X) | Listas de cotejo ()
Otras (especificar) Otras (especificar)

Perfil profesiogréfico

Titulo o grado

Licenciatura en administraciéon, mercadotecnia o afines.

Experiencia docente

Conocimientos en Investigacion de medios, publicidad y comunicacion.

Oftra caracteristica

Experiencia profesional minima de tres afios en el area de conocimiento.
Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a
la Universidad Nacional Autbnoma de México.
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